Marketing miast i regionow

Specjalnos¢




Czym jest
marketing miast i regionow?




Marketing miast i regionow

- osiaganie zalozonych celow rozwojowych

- w warunkach konkurencji o ograniczone
zasoby

- przy zalozeniu, ze wlasciwa orientacja na
klientow-partnerow ma decydujacy wplyw na

osiagane rezultaty.
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Marketing miast i regionow

Dlaczego warto wybrac
specjalnos¢?




Trzy przestanki:

- AKsjologiczna
 Pragmatyczna

- Rozwojowa



Wymiar aksjologiczny - wartosci

- Marketing jest narzedziem przyczyniajagcym sie
do realizacji celow rozwojowych miast 1
regionow.



Wymiar pragmatyczny - rynek pracy

- Marketing miast i regionow to wiele
potencjalnych miejsc pracy:
s Urzedy JST wszystkich szczebli
= Przedsiebiorstwa komunalne
= Agencje reklamowe, doradcze, eventowe



Wymiar pragmatyczny - skala
promocji miast i regionow




Lrealizowane wydatki polskich
samorzadow na promocje w latach
2014 - 2018

(w mln zt)

2014 2015 2016 2017 2018
6/6,6 |6/8,3 |667,6 [719,8 |868,8




Przyktadowa struktura wydatkow
polskich samorzadow na promocje

(wmln z}l)
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Wydatki Warszawy

- Wydatki Biura Promocji
Miasta Stolecznego Warszawa:
= 2010 - 18.244.905,23 7}
s 2011 - 18.522.291,71 7}
s 2012 - 45.464.761,68 z}

- Laczne roczne wydatki Warszawy na promocje w
latach 2010-2011:
= 0k. 90.000.000,- 7}



Priorytety w zakresie dziatalnosci promocyjnej
jednostek samorzadu terytorialnego

Priorytety w zakresie promocji

1.  Podniesienie atrakcyjnos$ci miasta (powiatu, regionu) dla mieszkancow,
turystow i inwestoréw

2.  Ksztaltowanie wizerunku miasta
Wzrost rangi turystycznej lub uzdrowiskowej miasta (gminy, powiatu, regionu)

Wzmocnienie pozycji miasta (gminy) jako znaczacego oSrodka gospodarczego
w regionie (subregionie) albo regionu - w kraju i zagranica
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Integracja mieszkancow
Promocja walorow, ekologicznych i agroturystyki
Pozyskanie kapitalu zewnetrznego i mobilizacja kapitalu lokalnego

Dbalos$¢ o Srodowisko przyrodnicze

© ® N o U

Kultywowanie tradycji, dbalo$¢ o dziedzictwo kulturalne



Wymiar rozwoju - kraj i zagranica

- Rosngce znaczenie w Polsce

« Wazny obszar dzialan wladz samorzadowych w

krajach zachodniej Europy



MARKETING MIAST | REGIONOW

Specjalnos¢ na kierunku:
Marketing i komunikacja

rynkowa




SpecjalnosCc prowadzona we wspotpracy z
pracownikami
Katedry Handlu i Instytucji Rynkowych



Pracownicy  naukowi prowadzacy

Zzajecia:

- s3 autorami licznych publikacji naukowych (w
tym podrecznikow),

- maja dosSwiadczenie w prowadzeniu badan

naukowych 0 zasiegu krajowym i
miedzynarodowym,

- majag staly kontakt ze = Srodowiskiem
samorzadowym oraz eksperckim
zaangazowanym w promocje miast 1 regionow.



Sebastian Branka marketing terytorialny

Redakcja naukowa

Andrzej Szromnik
miasto i region na rynku

AktywnosSc promocyjna
polskich miast

Marketing
terytorialny

Nowe obszary
1 narzedzia

Istota, determinanty,
doswiadczenie

i Wizerunek, reputacja, marka i promocja jednostki
Ksiazka w sposob kompleksowy przedstawia | ° niczej oraz rola medi
pojecie aktywnosci promocyjnej miast, ukazujac wydanie IV poszerzone ! w dziatalnosci marketingowej miast i regionéw.
doswiadczenie najwiekszych miast Polski P —
w tym zakresie.

EREnCDCD @ .oficyna

a Wolters Kluwer business

Andrzej Szromnik
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PROJECT SCOUT
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DESTINATION MANAGEMENT FOR SMALL CAPITAL OF CULTURE Projekt Inovace a dalsi vzdélavani v destinacnim managementu

The project Innovation and Further Education in Destination Management
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Czym jest specjalnosc?




Mozliwoscig sprofilowania ksztatcenia
na studiach pierwszego stopnia dzieki:

- przedmiotom specjalno$ciowym,

- seminarium dyplomowemu.



Przedmioty specjalnosciowe

- Podstawy marketingu terytorialnego
- Badania marketingowe w sektorze komunalnym

- Strategia promocji miast 1 regionow



Katedra Handlu i Instytucji
Rynkowych

pok. 212, Paw. A

ul. Rakowicka 27

tel. 012/293-52-83
khir@uek.krakow.pl

Dziekuje za uwage !




